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Preambule

CPD navazuje na tradici ocenovani excelentnich vyrobku a integruje strategické standardy
globalnich soutézi.

Cilem je vytvofit prestizni platformu s mezinarodnim dosahem, ktera zajisti zvySeny
komercni uspéch a zviditelnéni ocenénych znacek. Zakladnim poslanim je podporovat rust
primyslového designu na globalni urovni. Dale fungovat jako strategicky nastroj pro
zvySovani komeréniho uspéchu, symbol kvality a uznani pro vyrobky s vysokou uzitnou a
estetickou hodnotou.

¢l. 1 Vyhlasovatel CPD

Vyhlasovatelem Ceny za primyslovy design je Design Centrum CzechTrade (DC CT), které
je narodni platformou statni podpory designu a garantem pro oblast designu.

Organizatorem CPD je spole¢nost Veletrhy Brno, a.s. (BVV), pofadatel mezinarodniho
veletrhu elektrotechniky, elektroniky a energetiky AMPER. Veletrh se kona v terminu
17.—19. 3. 2026. Mistem konani je Vystavisté Brno.

¢l. 2 Zakladni ustanoveni

CPD je udélovana kazdoro¢né v ramci mezinarodniho veletrhu elektrotechniky, energetiky a
energetiky AMPER.

Podminkou je vystaveni ocenénych produktt v ramci veletrhu AMPER.

Hlavnimi cili CPD jsou:

— Popularizace primyslového designu jako nastroje pro kreativni feSeni v oblastech
elektrotechnického pramyslu, elektroniky a energetiky;

— ZvySovani standardl v oblasti primyslového designu;
— Internacionalizace ocenénych designéru, firem a celého odvétvi;

— Mapovani urovné pramyslového designu v oblastech elektrotechnického primysiu,
elektroniky a energetiky;

— Motivace k hlubSimu propojovani ¢eského primyslu s kreativni sférou za ucelem
aktivizace firem a designéra a vytvofeni Zzadoucich synergii;

— RUst povédomi o sou¢asném kvalitnim ¢eském primyslovém designu a jeho pozitivnim
vlivu na prosperitu;

— Vytvoreni u¢inného obchodniho argumentu, ktery mohou ocenéné firmy efektivné vyuzit
v marketingu.
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¢l. 3 Podminky CPD

CPD je uréena pro firmy se sidlem nebo mistem podnikani v CR (identifikace na zakladé 1C),
které vystavuji své vlastni produkty (exponaty) na mezinarodnim veletrhu AMPER, ¢imz se
rozumi komeréni vyrobky (nejedna se o technologie nebo sluzby) uréené pro volny trh.

Hodnoceny exponat musi byt vystaven na veletrhu AMPER nebo v ramci jeho oborovych
soucasti v obdobi 17. — 19. 3. 2026.

Design a / nebo vyvoj ocenéného exponatu musi probihat v Ceské republice.

Jedna se o oborové ocenéni, do kterého se firmy sami nepfihlasuji, komise vybira ze vSech
exponatu, které splfiuji podminky CPD.

Vystavovatel nebo spoluvystavovatel, ktery splfiuje podminky CPD a prezentuje na veletrhu
produkt, na ktery by chtél komisi upozornit, mize tak ucinit elektronicky na adresu
desigh@czechtrade.gov.cz

Ugast v CPD neni podmin&no poplatkem za tgast & jinymi formami platby.

VyhlaSovatel a organizator si vyhrazuji pravo zmén v podminkach CPD.
V takovém pripadé se organizator zavazuje neprodlené informovat vystavovatele veletrhu
AMPER.

¢l. 4 Procedura hodnoceni

Exponaty hodnoti v pribéhu konani veletrhu samostatné pracujici hodnotitelska komise
slozena z expertl, zastupujicich akademickou sféru a profesionaly z oblasti primyslového
designu. Cleny komise jmenuje vyhlagovatel CPD (DC CT) tak, aby byl spinén predpoklad
kvalifikovaného posouzeni. Komise CPD ma minimalné 3 ¢leny, maximalni pocet ¢lend je
stanoven na zakladé objemu relevantnich firem, které se daného ro¢niku veletrhu u¢astni.
Praci komise fidi jeji pfedseda (zastupce DC CT). Prace komise je nevefejna.

Hodnotitelska komise hodnoti design produktl / exponatl pfimo v jednotlivych expozicich
vystavovatell veletrhu AMPER. Komise muze kdykoliv v pribéhu hodnoceni pozadat
vystavovatele o doplfiujici informace o produktu.

Komise hodnoti ve dvou kolech. V prvnim kole hodnoceni komise nominuje exponaty na
ocenéni. Znéni nominace musi obsahovat zdlvodnéni vybéru, v opacném pfipadé neni
povazovana za platnou a nezahrnuje se do souctu nominaci. Ve druhém kole hodnoceni
nominovanych exponatd komise navrhuje exponaty k udéleni CPD. Clenové komise svym
hlasovanim zaroven potvrzuji, Ze nehlasuji ve stfetu svych zajmud (nejsou angazovani ve
spole¢nostech, které nominuji na ocenéni).

Termin zasedani komise je 17. 03. 2026 od 9:00 hodin.
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Ceny za priimyslovy design udéluje vyhlasovatel CPD na zakladé usneseni hodnotitelské
komise. Pofadi ocenénych bude stanoveno na zakladé shody komise CPD. Ocenéni
ziskavaiji vyrobce produktu i autor designu sou¢asné. Prvnim tfem ocenénym exponatim
bude udélena trofej, podpofena diplomem. Na ocenéni nevznika narok a nelze je ze strany
vystavovatelu jakkoliv ovlivnit.

Hodnotitelska komise ma pravo udélit az 3 zvlastni ceny. Ocenéni zvlastnich cen obdrzi
diplomy.

Ceny za primyslovy design v€etné zvlastnich ocenéni predavaji zastupci vyhlaSovatele a
organizatora spolecné s pfedsedou hodnotitelské komise.

Jednani hodnotitelské komise CPD je neverfejné.
¢l. 5 Zverejnéni vysledki CPD

Vysledky budou oficialné vyhlaseny dne 17.03. 2026 na spole€enském veceru
vystavovatelt.

Ocenéné exponaty budou propagovany prostfednictvim medialnich platforem vyhladovatele
(DC CT) a organizatora (BVV).

Zastupci firem, které ziskaji ocenéni budou informovani ihned po skon&eni hodnoceni,
pfipadné dalSi den ihned po zahajeni veletrzniho dne. Zastupci firem budou vyzvani k ucasti
na predavani ocenéni CPD.

Ocenéni (vyrobci i designéfi) ziskaji certifikat a pravo uzivat oznaceni vitéze CPD ve svych
vlastnich komunika¢nich a marketingovych materialech. Ocenéni CPD znamena predani
trofeje a diplomu. Trofej a diplom Ize vyuzivat k dal§i propagaci ocenéného exponatu.

VyhlaSovatel a organizator CPD zpfistupni vysledky hodnoceni tisku, audio-video médiim,
profesnim svazim, obchodnim komoram a dalSim zainteresovanym organizacim a institucim
ihned po skongeni oficialniho pfedavani ocenénym firmam.
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¢l. 6 Kritéria hodnoceni exponatt

Tato kritéria umoznuji posoudit navrhy a vybirat ty, které nejen vynikaji v jednotlivych
oblastech, ale pfinaseji komplexni feseni.

1 Inovace a diferenciace

Uroveri novosti: Jak vyrazné se design odli$uje od existujicich produktd? Zahrnuje prvky,
které nikdo dosud nepouzil?

Technologicke inovace: Vyuziva design moderni technologie nebo materialy, které prinaseji
nové funkce nebo uzivatelské zkuSenosti?

Tendence a budoucnost: Jak se navrh pfizpusobuje aktualnim trendim a o¢ekavanim trhu?
Jaky ma potencial pro budouci vyvoj?

2 Funkénost a ergonomie

Prakticka uziteCnost: Je navrh schopen plnit svlj ucel efektivné? Jak dobfe se ovlada a
pouziva v realnych situacich?

Uzivatelska zkuSenost: Jak jednodus$e a intuitivné muze spotiebitel produkt pouzivat? Byly
provedeny uzivatelské testy?

Ergonomické prvky: Jak design reflektuje potfeby uzivatele v oblasti pohodli a zdravi? Je
zohlednéna spravna ergonomie a pfistupnost pro vS§echny skupiny uzivatel(?

3 Realizovatelnost a vyroba

Nakladova efektivnost: Jaké jsou odhadované vyrobni naklady a jak to ovliviiuje navratnost
investice?

Sériova vyroba: Jak snadno muize byt design pfenesen do sériové vyroby? Zohledriuje navrh
technické moznosti vyrobnich procesu?

Logistika a distribuce: Jaky je pfedpokladany zpUsob distribuce produktu a jeho dopad na
dodavatelsky fetézec?

4 Esteticka kvalita

Vizudlni pfitaZlivost: Jaka je celkova esteticka hodnota designu? Jak design kombinuje
barvy, tvary a materialy?

Detail a kvalita zpracovani: Jak precizné je navrh proveden? Zohledriuje pouziti kvalitnich
materiall a vyrobnich postupu?
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Harmonie a umérnost: Jak design splfiuje principy estetické harmonie a vyvazenosti? Jak se
navzajem podporuji tvarové prvky?

5 Udrzitelnost a spole¢enska odpovédnost

Materialova udrzitelnost: Jaké materialy byly pouzity? Jsou Setrné k zivotnimu prostredi a
obnovitelné?

Socialni dopady: Jak design ovliviiuje spole€nost? Zohlednuje etické aspekty a mozné
dopady na komunity?

Zivotni cyklus produkce: Jak se design zabyva celkovym Zivotnim cyklem produktu, od
vyroby po likvidaci? Existuji plany na recyklaci nebo opétovné pouziti?

Design Centrum CzechTrade

Veletrhy Brno, a.s.
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